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Transition2Bio Capacity Building
“Comunicare la Bioeconomia”

Modulo 3: Metodologie e modelli

Durata: 30 minuti
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Obiettivi del Modulo 3 - Metodologie e modelli @transition2bio BIOEC

Obiettivi formativi

Questo modulo fornisce una serie di metodologie e canvas, create e validate nel contesto di diversi progetti Europei
per facilitare le attivita di comunicazione, promozione, formazione e coinvolgimento degli stakeholders:

* Metodologie per facilitare il cambiamento di mentalita

* Metodologie per pianificare attivita di comunicazione,
promozione, formazione e coinvolgimento degli stakeholders

* Metodologie per facilitare il coinvolgimento,
dibattito e la co-creazione di soluzioni
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Per promuovere la transizione e necessario un cambio sistemico che crei un ecosistema
per 'innovazione e coinvolga

e SUPPLY SIDE (Settore primario, industrie,

bioraffinerie, ecc.) \'
* DEMAND SIDE (consumatori, B2B, procurers 7e 4
pubblici, ecc.) ‘

* MULTIPLIERS (Brands, rivenditori, associazioni,
iInfluencers, media, ecc.)

*  SUPPORTIVE ENVIRONMENT (policy makers, A\

ricerca e innovazione, mondo accademico, finanza, | = (.l 7 .
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Da dove partire?

Stimare e valutare lo stato della Bioeconomia nel proprio Paese e di grande aiuto
nella definizione delle attivita di Comunicazione e coinvolgimento degli
Stakeholder.

Links utili;

 Tendenze e indicatori europei sulla bioeconomia (Qui)
« Dati economici e legislativi sulla Bioeconomia (Qui)

« CNBBSV - Comitato Nazionale per la Biosicurezza, le Biotecnologie e le
Scienze della Vita - (palazzochiqgi.it)

8° Rapporto Intesa Sanpaolo in collaborazione con Cluster SPRING e
Assobiotec-Federchimica “La Bioeconomia in Europa Rapporto



https://knowledge4policy.ec.europa.eu/visualisation/eu-bioeconomy-monitoring-system-dashboards_en
https://knowledge4policy.ec.europa.eu/visualisation/bioeconomy-different-countries_en
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://cnbbsv.palazzochigi.it/it/
https://group.intesasanpaolo.com/it/research/research-in-primo-piano/ricerche-tematiche/2022/8--rapporto-la-bioeconomia-in-europa
https://group.intesasanpaolo.com/it/research/research-in-primo-piano/ricerche-tematiche/2022/8--rapporto-la-bioeconomia-in-europa
https://group.intesasanpaolo.com/it/research/research-in-primo-piano/ricerche-tematiche/2022/8--rapporto-la-bioeconomia-in-europa
https://group.intesasanpaolo.com/it/research/research-in-primo-piano/ricerche-tematiche/2022/8--rapporto-la-bioeconomia-in-europa
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Metodologie per facilitare il
cambiamento di mentalita
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Metodologie per facilitare il cambiamento di mentalita @ transition2bio
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Comprendere le percezioni e attitudini :

Identificare i colli di bottiglia,
resistenze e barriere alla bioeconomia
(e bio-based products)

ASSESS

Aumentare la
s .conoscerfza,.fornlre.
LREUY informazioni esaustive,
dati, ricerche, esempi
pratici

Stimolare la curiosita,
interesse, ispirare (e.g.
attivita imprenditoriali
carriere, percorsi di
studio, stili di vita)

1 INSPIRE

Coinvolgere, motivare,
supportare (es. | toolkits
di Transition2Bio).
Attrarre moltiplicatori e
ambasciatori della
bioeconomia

Facilitare la co-creazione
di soluzioni condivise e
accettabili e agende
olitiche e industriali

er la bioeconomia
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« BIOWAYS
Bio-based economy: network,
innovate, communicate
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I modulo 2 presenta esempi di buone pratiche e format replicabili per ogni azione
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Metodologie per facilitare il cambiamento di mentalita sy :
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ASSESS

La scelta del tipo di azione da implementare dipende da:
e Lo sviluppo locale della Bioeconomia (maturita)

* Gli stakeholder da raggiungere

e Gli obiettivi specifici della tua azione di comunicazione
* Lerisorse e i contesti

INSPIRE

Il modulo 2 di questo corso presenta esempi di buone pratiche e
format replicabili per ogni azione di questo modello
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Metodologie per pianificare attivita di
comunicazione, promozione,
formazione e coinvolgimento degli

stakeholders




Metodologie per pianificare attivita di comunicazione, promozione,

formazione e coinvolgimento degli stakeholders

WHAT FOR TO/WITH WHOM WHAT

The purpose of your Your target audience The contents (based
communication activity on the 2 previous
dimensions)

wwwiélibionet.eu

@ transition2bio

EUROPEAN

<SNETW

g%K




EUROPEAN

Metodologie per pianificare attivita di comunicazione, promozione, transition?2
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Il modello in pratica: Il Bioeconomy Village
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Metodologie per pianificare attivita di comunicazione, promozione, | NIV
SNETWORK

formazione e coinvolgimento degli stakeholders

WHAT

The contents (based

WHAT FOR

The purpose of your

TO/WITH WHOM

Your target audience

Ubionet.eu
—y

communication activity

Informare ed
educare,
garantire
un'esperienza
pratica,
facendo
toccare, sentire
e annusare la
Bioeconomia al
pubblico.

Grande pubblico,
consumatori,
giovani
generazioni,

famiglie e ragazzi.

on the 2 previous
dimensions)

Informazioni
sui bioprodotti,
sulle materie
prime
impiegate, sul
processo di
produzione, sul
ciclo di vita.
Mostrare |
bioprodotti
nelle
applicazioni di
tutti i giorni.
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"f,;?:: - a . Teaches ';’0' THINK ABOVUT A PROTECT, INITIATIVE OR A CHALLENGE RELATED TO BIOECONOMY WHERE COMMUNICATION,
— S — — AWARENESS RAISING OF STAKEHOLDER ENGAGEMENT CAN PLAY AN IMPORTANT ROLE
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Module 3 MIRO, Online Whiteboard for Visual Collaboration



https://miro.com/app/board/uXjVPHSWAXk=/
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WHAT FOR TO/WITH WHOM WHAT

The purpose of your Your target audience The contents (based
communication activity on the 2 previous
dimensions)
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Metodologie per pianificare attivita di comunicazione, promozione, @ transition2bio
formazione e coinvolgimento degli stakeholders
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ASSESS

INSPIRE

WHAT FOR TO/WITH WHOM WHAT HOW WHEN
The purpose of your Your target audience The contents (based The activities, channels The timeframe and
communication activity on the 2 previous and methodologies periodicity
dimensions)
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WHAT FOR TO/WITH WHOM WHAT HOW
The purpose of your Your target audience The contents (based The activities, channels The timeframe and
communication activity on the 2 previous and methodologies periodicity
dimensions)
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?
b FAS Living Lab Factsheets t_u

‘d PROMOTION DES PRODUITS FORESTIERS NON LIGNEUX
FASTER

AU PROFIT DES FEMMES RURALES DE AIN DRAHAM

WHAT FOR TO/WITH WHOM WHAT
The purpose of your Your target audience The contents (based
communication activity on the 2 previous
dimensions)

wwwj#lbionet.eu
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formazione e coinvolgimento degli stakeholders <SNETWORK

WHAT MEASURES ARE THERE N YOUR COVNTRY TO FACILITATE COMMUNICATION AND PUBLIC ENGAGEMENT (N
BIOECONOMY, IF ANY?

WHAT FOR TO/WITH WHOM WHAT HOW WHEN
he purpose of your Your target audience The contents (based The activities, channels The timeframe and
on the 2 previous and methodologies periodicity

dimensions)
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Metodologie per facilitare il
coinvolgimento, dibattito e la co-
creazione di soluzioni




Metodologie per facilitare il coinvolgimento, dibattito e la co-

creazione di soluzioni
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Modelli generati nel contesto di BIOVOICES e Biobridges (100 attivita di co-creazione)

IBUSINESS CASE(®

1 GO TO MARKET (®

| ACCELERATION (®
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Metodologie per facilitare il coinvolgimento, dibattito e la co-

creazione di soluzioni

IBUSINESS CASE(®

I GO TO MARKET (®

@ transition2bio BIOEC

| ACCELERATION (®
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-- Awareness and
trust building

N IE ©F
UNIQUE SELLINC
POINTS

\

PROMOTE CHANGES IN
PURCHASE HABITS

INCREASE THE
ADOPTION

’ -! Supporting policies
Q and standards

INTRODUCING EU &
- el NATIONAL INCENTIVES

7 REALISE
STANDARDIZATION

/ Supporting
environment

IMPROVE
RESOURCES

B28 USERS AS
BN FRONTRUNNERS

INCREASE SUSTAINABLE
FEEDSTOCK

/ @’ Regional/Local
~ development

e >« ENHANCE LOCAL
ACTION PLANS

A cosa serve:
Identificare temi di interesse per gli stakeholders

(BIOVOICES)

- BOOSTLOCAL
DEPLOYMENT

Definire contenuti per stimolare la discussione
Creare un piano per una serie di workshops

Guida all’organizzazione di workshop di Mobilisation and Mutual Learning


https://www.biovoices.eu/download.php?f=39&l=en&key=7d8bc103e1b7d3bc1748c5a29c052074
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¥ Research R a8 o 2 & & | a & 2 &
\W & Education nowledge a Skilled work-force
icec

Research
EH & Education

k},\ Feedstock
) Suppliers

&1 Industry Market
& Clusters (brands/retailers)

Feedstock availability

q @& & =5 & i & =
Knowledge, demand Awareness and

and sustainability ond trust knowledg

q & & = & q a @ = & &

Quality of feedstock Functionality and Demand and
performance motivational drivers

L o [ |

S I qd & & 5 & & R & &2 25 &

Creation of supply chains

| e s
A cosa serve: . .Y —

K & & B =
Collaboration, networking

and knowledge exchange
[ ]

Identificare le tematiche di interesse lungo la value
chain

Trovare sfide comuni a due categorie di
stakeholders

i & & 58 &
New applications/products

Participation to the
bio-based agenda

. Mappare le barriere alla collaborazione

Guida di Biobridges per organizzare eventi di co-
creazione

B & & = &
Collaboration, networking
and knowledge exchange

Biobridges challenges along the value chain

] & g
Labelling, standards
and certifications

Lglt stblty
and ha tion



https://www.biobridges-project.eu/results/biobridges-platform-design-what-who-and-how/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.biobridges-project.eu/en/results/biobridges-value-chain-collaboration-challenges-model/
https://www.transition2bio.eu/training-modules/

a Secketany
Per ri Modulo 3 - M logi i ition2b]
er riassumere Modulo 3 - Metodologie e modelli transition2bio S NETWORK

* Metodologie per facilitare il cambiamento di mentalita

* Metodologie per pianificare attivita di comunicazione,
promozione, formazione e coinvolgimento degli stakeholders

W | P a&".\.“,u_-—i . 0. . . .
e e * Metodologie per facilitare il coinvolgimento,
dibattito e la co-creazione di soluzioni

Grazie per |'attenzione!

Susanna Albertini — albertini@fvaweb.it




