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Sfide globali, come i cambiamenti climatici, la 
degradazione dell’ecosistema e la crescita della 

popolazione, ci obbligano a trovare nuove 
forme di produzione e nuovi stili di consumo
che rispettino i confini ecologici del pianeta

Strategia per la bioeconomia, aggiornata al 2018

Aumentare al 
consapevolezza sui 

temi legati alla 
bioeconomia è 
essenziale per 
promuovere il 
cambiamento 

necessario 



Supply side
Settore primario, industrie, bioraffinerie, 

ecc.

Demand side
Consumatori e 
consumatrici
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Occorre coinvolgere tutti gli attori della società



Prima di 
raccontare…cosa serve 

per facilitare la 
transizione ecologica?
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1. Identificare i colli di bottiglia, resistenze e 
barriere alla bioeconomia (e bio-based
products)

2. Aumentare la conoscenza, informazione, 
coinvolgimento di tutti gli stakeholders

3. Promuovere il coinvolgimento diretto dei 
cittadini

4. Promuovere la co-creazione di agende 
politiche e industriali per la bioeconomia
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Metodologia

Dal Bio…What?! al Bio…ACT! con 
un percorso attraverso il Bio…How

Fonte: Albertini, Pocaterra (2021)
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Awareness raisingandcommunication
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Stakeholders engagement andco-creation
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• La bioeconomia e i prodotti a bio-based non sono ancora noti a più. Resta 
necessario  mostrarli, raccontarli e quindi collegarli a concetti come la 
sostenibilità, i benefici per la salute, l’attenzione alla salute del nostro 
pianeta, l’importanza dell’adozione di un’economia circolare, un minor 
impatto antropico sull’ambiente con la drastica riduzione dei rifiuti, ecc.

Cosa abbiamo imparato (I)

• Per raggiungere i diversi stakeholder è necessario disporre di 
una suite integrata di canali e progettare contenuti ideati e 
adattati sui loro interessi

• Coinvolgere gli stakeholder nelle discussioni è più facile "dal 
vivo" o utilizzare i canali che normalmente utilizzano (per 
esempio i social media, compresi quelli rivolti a professionisti 
come Twitter e LinkedIn)
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• Instagram è uno strumento eccezionale per informare e raggiungere le 
comunità già esistenti, monitorare i mega-trend e coinvolgere influencer, 
marchi e industrie bio. Questo permette un impatto positivo sulla 
sensibilizzazione e aumentare la conoscenza e l'accettazione dei prodotti
bio-based

Cosa abbiamo imparato (II)

• Il collegamento con iniziative, eventi e comunità esistenti ha un 
grande impatto (progetti finanziati dall'UE, Curioctopus, 
Researcher's Night, associazioni di marchi sostenibili, influencer 
sostenibili, moltiplicatori, ecc.)

• È fondamentale dare tutto il supporto (educativo e 
pratico) a studentesse e studenti affinché siano loro i 
primi ad assumere il ruolo di portatori di 
cambiamento
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Dal 2021, Transition2BIO ha fatto fruttare i risultati dei 
progetti che lo hanno preceduto, facendo della 

comunicazione e formazione sui temi della 
bioeconomia il suo main focus

• Informare ed educare la società civile
• Supportare gli attori regionali con attività 

formative, strumenti, metodologie e buone 
pratiche replicabili per accelerare il cambiamento

Cosa stiamo facendo
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Jan 2021 > Dec 2022
H2020 – GA 101000539
https://www.transition2bio.eu/

May 2019 > April 2020
BBI JU – GA 837858

https://www.lift-bbi.eu

Sept 2018 > Dec 2020
BBI JU – GA 792236
https://www.biobridges-project.eu

Oct  2016 > Sept 2018
BBI JU – GA 720762
http://www.bioways.eu

Sept 2021 > Feb 2024
BBI JU – GA 101023381
https://www.bbi.europa.eu
/projects/biobec

Jan 2018 > March 2021
H2020 – GA 774331
https://www.biovoices.eu

https://eubionet.eu/

https://www.transition2bio.eu/
https://www.lift-bbi.eu/
https://www.biobridges-project.eu/
http://www.bioways.eu/
https://www.bbi.europa.eu/projects/biobec
https://www.biovoices.eu/
https://eubionet.eu/



